
  

هاي بيمه زندگي در ايران در مقايسه با ساير كشورها و حتي ديگر رشته

اي برخوردار نيست. درك علل و عوامل تأثيرگذار اي از رشد شايستهبيمه

در سطح فردي و  كنندهمصرفبر خريد بيمه زندگي مستلزم مطالعه رفتار 

      الگوسازي اين رفتار به منظور شناخت بيشتر و در نتيجه مداخله 

 كنندهمصرفبخشي از رفتار  گيري افراد است.بخش در فرايند تصميماثر

قابل تبيين  كنندهمصرفده از الگوهاي عام رفتار بيمه زندگي با استفا

است، اما به دليل ماهيت ويژه و منحصر به فرد محصول بيمه زندگي، نياز 

 به مطالعه و ارائه الگوهاي رفتار بيمه زندگي در كشور ايران دارد.

كتاب حاضر از جمله كتب تخصصي در حوزه بيمه است كه به شكل 

بيمه زندگي در ايران پرداخته  كنندهمصرفموشكافانه و دقيق به رفتار 

به  ز كتاب است،يايه با عمل از ابتكارات و نقاط متماست. در آميختن نظر

هاي روزآمد علمي در حوزه رفتار اي كه علاوه بر تشريح نظريهگونه

-به ويژه در زمينه خدمات مالي و بيمه، تجربه زيسته ذي كنندهمصرف

را در چارچوب نظريات علمي تبيين كرده و با نفعان بيمه زندگي در ايران 

تواند گامي گذاران بيمه زندگي در ايران ميارائه الگويي نوين از رفتار بيمه

مخاطب اين كتاب  شايان در راستاي توسعه بيمه زندگي به حساب آيد.

هاي مديريت بازرگاني، مديريت بيمه، اقتصاد استادان و دانشجويان رشته

مالي و ريسك از يك سو و مديران بازاريابي و فروش و رفتاري، مهندسي 

هاي بيمه از سوي ديگر است. شبكه فروش با مديران محصول شركت

-بيني و تحليل رفتار بيمهمطالعه اين كتاب به چارچوبي منسجم از پيش

تواند آنها را در ارائه پيشنهادات ارزش و د يافت كه ميگذاران دست خواه

گذار ياري رساند و به خريد بيمههر مرحله از فرايند  بخش درمداخلات اثر

 459فصل و  11اين كتاب در  فروش قابل توجه و پايداري بيانجامد.

    صفحه به رشته تحرير در آمده است.
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