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-هاي نوين به عرصه اجتماع شاهد هستيم كماكان رسـانه         ولوژي و ورود فراگير رسانه    امروزه به رغم پيشرفت تكن    : چكيده

ها براي انتفاع مادي و اسـتمرار انتـشار،   روزنامه ها و مجلات نيز مانند ساير رسانه   .هاي مكتوب مورد توجه عموم مي باشند      

ه لحاظ مضامين ، نحوه ارائه ، ميـزان تكـرار   اين تبليغات ب.هايي از رسانه به تبليغات تجاري هستندناچار به اختصاص بخش  

توانند بر نحوه نگـرش ، رفتـار ، ارزشـهاي فرهنگـي و در نهايـت سـبك زنـدگي مخاطبـان         و ساير شگردهاي تبليغاتي مي    

سـازي  با توجه به عدم آگاهي و شناخت كافي در مورد بيمه و ضعف در گسترش فرهنگ بيمه و نهادينـه                   .تاثيرگذار باشند 

  .هاي ارتباط جمعي به عنوان ابزار موثري بهره گرفته ، مي توان از تبليغات و نفوذ رسانهآن در جامع

 خصوصي ضرورت احساس به توجه با بعد به 1380 سال از و است شده) ملي (دولتي ، اسلامي انقلاب از بعد بيمه صنعت

 بيمـه  شـركت  تعـدادي  ، )كـشور  در بيمـه  فرهنـگ  گـسترش  و خـدمات  افزايش جمله از ( بازار نقايص رفع جهت سازي

 عرضـه  جهـت  خـصوصي  بيمـه  شـركتهاي  كـه  آنجـايي  از.انـد كرده دريافت را كشور بيمه بازار به ورود مجوز خصوصي

 از اسـتفاده  فرهنـگ  گـسترش  عدم و صنعت اين اهميت به توجه با و اندشده ايجاد رقابتي بازار يك ايجاد و بهتر خدمات

  .پردازد مي خصوصي و دولتي بيمه شركتهاي چاپي يغاتتبل مقايسه به حاضر پژوهش ، آن

هـاي  تحليـل محتـواي آگهـي    ( " بررسي تطبيقي تبليغات بازرگاني بيمه هاي دولتي و خصوصي          "اين پژوهش با موضوع     

 بررسـي  -1و بـا هـدف دسـتيابي بـه دو گونـه شـناخت كلـي         ) هاي بيمه آسيا ، البرز ، پاسارگاد و معلم          مطبوعاتي شركت 

اي طراحان ، ارتقاء دانشعلمي     ها ، شناخت رفتار حرفه     و بررسي ساختار آگهي    -2هاي مطبوعاتي به لحاظ محتوايي      آگهي



آيد تا به سـوالات و      هاي تبليغاتي شركتهاي بيمه به نگارش در مي       در خصوص طراحي و مقايسه ساختار و محتواي آگهي        

دولتي تا چه اندازه با علوم و فنون وابسته به تبليغـات همـاهنگي              هاي خصوصي و    هايي از اين قبيل كه تبليغات بيمه      پرسش

دارند؟به لحاظ شكل و ساختار چه تفاوت هايي با هم دارند؟ به لحاظ محتوا و موضـوعي چـه تفاوتهـايي بـا هـم دارنـد ؟                          

  . پاسخ دهد

 است شده نظرگرفته در آماري جامعه عنوان به كشور مطبوعات در شده چاپ و طراحي هايآگهي انواع پژوهش اين در

 شـركت  دو و آسـيا  ، البـرز  دولتـي  بيمـه  شركت دو مطبوعاتي آگهي از مورد 278 روي بر موردي مطالعه حاضر تحقيق. 

 توجـه  با و . باشدمي ) 1388 اول سال نيم الي 1387 دوم سال نيم (كساله ي زماني دوره در معلم و پاسارگاد خصوصي بيمه

 رخ آن در گيـري نمونـه  هـيج  و شودمي استفاده آماري جامعه كل اطلاعات از ، تحقيق اين آماري جامعه بودن محدود به

 يـا  " تحليـل  واحد" عنوان به است رسيده چاپ به مجله يا روزنامه در كه بيمه هايشركت تبليغاتي هايآگهي . است نداده

 ،  مجلـه  نـام  ،  روزنامـه  نام ، چاپي رسانه وعن مانند متغيرهايي پژوهشگر. شدهاست گرفته نظر در ثبت و بررسي مورد واحد

 ، تبليغـاتي  شـعار  ، خريـد  بـه  مخاطـب  تحريـك  متن، ، تيتر لوگو، ، تصوير از استفاده ، تبليغ طراحي عناصر ،  چاپ محل

 فنـون  ، مـذهبي  هـاي مناسـبت  از بـرداري  بهـره  ، ملـي  هايمناسبت از برداري،بهره تبليغ هدف تبليغ، محتواي ، مشخصات

  .است گرفته نظر در را آگهي ،قطع واژگان عاطفي بار ، بصري نمادهاي ، انساني تصوير ، مشتري بجذ

و ورود  پس از تهيه دستورالعمل كدگذاري      . استفاده شده است    تحليل محتوا   براي پاسخ به سوالات اين پژوهش ، از روش        

از آن استخراج نموده و به ايـن نتيجـه دسـت يـافتيم     و آزمون كاي اسكوئر نتايج مورد نظر را    spssاطلاعات در نرم افزار     

به لحاظ نوع رسانه ) پاسارگاد و معلم ( هاي بيمه خصوصيبا شركت) البرز و آسيا( هاي بيمه دولتي  هاي شركت Ĥگهيكه

چاپ آگهي ، عناصر طراحي آگهي ،استفاده از مشخصات شركت ، استفاده از فنون تحريك مخاطب ، استفاده از لوگـو                     

داري ندارند و تقريباً يكساني و شـباهت آنهـا را           هاي مذهبي هيچ تفاوت معني    برداري از مناسبت  تفاده از تصوير و بهره    ،اس

اما از سويي در برخي متغيرها نظير محل چاپ ، استفاده از تيتر ، متن ، شعار تبليغاتي ، قطع آگهـي ، هـدف                         . دهدنشان مي 

ي ، نمادهاي بصري ، بار عاطفي واژگان ، محتواي تبليغ بيشترين تفاوتها را با تبليغات                هاي مل برداري از مناسبت  تبليغ ، بهره  

  .دهدبيمه هاي خصوصي نشان مي
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