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اطلاعات مدرس و همکاران

عباس راد معاون طرح و برنامه شرکت بیمه البرز
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زینب مهدیان پویا اکچوئر داخلی شرکت بیمه البرز
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بیان مسأله و ضرورت انجام کارگاه

ضهعردرمیتواندچگونهفنیابزاریکمثابهبهاکچوئری
رایجایبیمهمحصولاتکناردرالخصوصتکافلیمحصولات

شود؟واقعموثر
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ارزیابی بازار جهت عرضه محصولات تکافل

:ارزیابی بازار از نقطه نظرهای زیر مفید فایده است•
رسومچگونگی تعامل بین محصولات تکافل و بیمه های م•
تعیین بازار هدف جهت عرضه محصولات تکافل•
تخمین میزان ریسک با توجه به بازار هدف•
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چگونگی تعامل بین محصولات تکافل و بیمه های مرسوم

وتکافلمحصولاتهمزمانعرضهدرروپیشهایچالش
:گذاریقیمتمنظرازمرسومهایبیمه
وممرسبیمههایشرکتتوسطتکافلیمحصولاتعرضه•
گذاریقیمتدررقابتعدم•
شدهتمامقیمتمنظرازمحصولاتبودنپذیرمقایسه•
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برررسی تجربه کشور مالزی در عرضه محصولات تکافل

:در بررسی کشور مالزی مطالب زیر جالب توجه است
محصولاتکناردرتکافلمحصولاتعرضهاصلیهدف•

تاکثریبرایسرمایهجذبمالزیکشوردرمرسومایبیمه
کشوراینمسلمان

فلتکامحصولاتفروششدهریزیبرنامهوتدریجیرشد•
مرسومایبیمهمحصولاتبارقابتدر
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تعیین بازار هدف جهت عرضه محصولات تکافل

ینهبههدفبازارفعلیشرایطدر•
ایوهبالقبازارازبخشیتواندمی

جذبهنوزدلیلهربهکهباشد
.اندنشدهمرسومهایبیمهبازار
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ارزیابی بازار هدف جهت قیمت گذاری بهینه

هدفبازارپذیریریسکمیزانسنجش•
هدفبازارپارامترهایتوجهبافروشمیزانتخمین•
هدفبازارتحملدرسربارهایهزینهبرآورد•
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سنجش میزان ریسک پذیری بازار هدف

متقیدراصلیعاملهدفبازارپذیریریسکمیزانسنجش
.استگذاری

باآنترکیبوهدفبازرازهایدادهآوردندستبهبالذا
روشجملهازآماریهایروشازاستفادهباموجودهایداده
.کنیمپیدادستبهینهقیمتبهتوانیممیبیز
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مختصری از آمار بیز

ترکیبیدرستنمایتابعباپیشینوپسینتوزیعروشایندر
سکریتابعمحاسبهوزیانتابعاساسبربرآوردگرهاوشده

.شوندمیتعیین
𝑃 𝐴 𝐵 =

𝑃 𝐵 𝐴 𝑃 𝐴

𝑃 𝐵

6

8



تخمین میزان فروش با توجه به پارامترهای بازار هدف

زیرا.استمهمگذاریقیمتدرفروشمیزانبرآورد•
اولیهاحتمالاتنباشدحاکمبزرگاعدادقانونچنانچه
صندوقوشدنخواهدمحققخالصنرختعیینجهت

.باشدنمیشدهواقعهایخسارتپاسخگویریسک
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برآورد هزینه های سربار

ربارسهایهزینهاستنیازشدهتمامقیمتبهرسیدنبرای•
.شودافزودهخالصقیمتبه
هزینهاولیهعرضهدرالخصوصسربارهایهزینهجملهاز•

.استهدفبازاربهمحصولشناختوتبلیغات
قلحدابهبایداولیهعرضهدرالخصوصسربارهایهزینه•

.باشدپذیرامکانمحصولپذیریرقابتتابرسد
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مختصری در باب محصولات تکافل

تکافلمحصولاتبندیدسته
تکافلفامیلی•
تکافلجنرال•
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استانداردهای گزارش گری مالی در تکافل

صندوقبرایحسابرسیهایگزارشموجودقوانینبراساس
عاملمالیگزارشوهاصورتازمجزابایستمیتکافلهای

یمارائهمستقلمالیصورتنوعدوواقعدر.باشدتکافل
:شود
تکافلعاملمالیهایصورت•
تکافلصندوقمالیهایصورت•

.شودارائهبایدنیزتلفیقیمالیهایصورتنهایتدر
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